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INTRODUGAO

Este trabalho visa conduzir uma analise abrangente de mercado para a
empresa APE — Estagios. A APE é especializada em facilitar a contratagdo de
estagiarios, simplificando o processo para as empresas anfitrids e contribuindo para
a selegao dos candidatos mais adequados para integrar suas equipes.

A importancia dessa analise de mercado € inquestionavel, pois ela possibilita
uma compreensao profunda dos fatores tanto internos quanto externos que
impactam o mercado da empresa. Esta anadlise € um elemento vital do plano de
negocios, estreitamente relacionado ao marketing da organizagao, pois fornece uma
visdo abrangente do mercado em que a empresa atua. Isso engloba a compreensao
dos clientes, a avaliacido da concorréncia e a analise do conhecimento da empresa
sobre o mercado, com base em dados e informacdes.

Uma analise de mercado é essencial para o sucesso empresarial. Com ela a
empresa identifica oportunidades nao exploradas, reduz riscos, melhora a tomada
de decisbes estratégicas e a compreensédo do publico-alvo. Além disso, avalia a

concorréncia, monitora tendéncias e orienta o planejamento a longo prazo.

OBJETIVOS

O objetivo dessa pesquisa é realizar uma analise de mercado para a empresa

APE — Estagios. A APE ¢é especializada em facilitar a contratagdo de estagiarios,



simplificando o processo para as empresas anfitrids e contribuindo para a selecao
dos candidatos mais adequados para integrar suas equipes.
METODOLOGIA

Para a conducdo deste estudo, foram empregados métodos de pesquisa
qualitativa que desempenhou um papel crucial. Essa abordagem investigou
aspectos subjacentes, como as razdes pelas quais 0os concorrentes apresentam um
maior numero de contratos em aberto em comparagdo com a empresa em estudo.

Foi realizada uma pesquisa de campo, segundo Gonsalves (2001, p.67), “a
pesquisa de campo €& o tipo de pesquisa que pretende buscar a informacéo

diretamente com a populagao pesquisada”.

DESENVOLVIMENTO

A analise de mercado € uma avaliagao que permite determinar o quao atrativo
um determinado segmento é para o seu negdcio ela revela oportunidades de
mercado nao exploradas, destacando nichos e areas em crescimento, ofertando
vantagem competitiva, minimiza os riscos ao investigar fatores impactantes, como
regulamentacdes e tendéncias do mercado, resultando em decisées informadas,
melhora a tomada de decisdes ao direcionar estratégias de marketing e vendas com
base em dados concretos, aprofunda o entendimento do publico-alvo, permitindo
uma comunicagdo eficaz e produtos alinhados as suas necessidades, avalia a
concorréncia, identificando fraquezas e pontos fortes para desenvolver estratégias
competitivas além monitorar as tendéncias, permitindo adaptagdo as mudancas e
inovacao.

No inicio do estudo, foram enfrentadas dificuldades significativas relacionadas
a comunicagdo e a obtencado de informagdes cruciais da empresa em analise. A
pesquisa dependia fortemente das informacgdes fornecidas pela empresa, mas esta,
possivelmente por preocupacdes ou restricdes, demonstrou relutancia em responder
aos questionarios de forma abrangente e direta.

A empresa sob analise atua em dois setores, o primeiro e mais rentavel € o de
intermediacao na constatacado de estagiarios e o segundo e emergente no mercado

€ o setor de sublocacao de salas para atendimentos psicoterapéuticos.



O mercado consumidor da empresa em estudo no setor de sublocacéo
compreende profissionais recém formados na area que utilizam a salas ofertadas
pela empresa para realizar atendimentos psicoterapéuticos, tal setor esta crescendo
em amplitude, dada a crescente necessidade no Brasil ja no setor de intermediagao
de estagios que tem como cliente empresas em busca de um estagiario para compor
seu quadro de colaborados, 0 numero de contratos esta aumentando,
proporcionando um mercado consumidor em expansao.

De acordo com Gongalves (2021), mesmo a empresa enfrentando
dificuldades devido a falta de visibilidade seu grande poder em relagdo ao seu
mercado consumir esta ligada a fidelizagdo dos clientes, através de um
relacionamento préoximo sabendo onde agradar os clientes, pode-se aperfeigcoar os
seus servigos, estreitar o relacionamento a empresa e os clientes. Portando a
fidelizagdo € um passo importante no crescimento da empresa.

Os concorrentes da empresa no setor de intermediagéo de estagios incluem
empresas consolidadas que se destacam por tempo de mercado e popularidade na
regido ja no setor de sublocagao focando nos clientes ja citados seus concorrentes
podem ser definidos como clinicas independentes no setor psicoterapéutico ou
clinicas publicas. A disputa em ambos os setores € acirrada, e a empresa tera que
ter uma estratégia sélida para manter precos acessiveis e inovar para se destacar.

A empresa depende de varias entidades, como instituicbes de ensino,
empresas anfitrids, plataformas de anuncios, fornecedores tecnoldgicos e agéncias
de marketing. Essas parcerias sdo essenciais para oferecer servigos de qualidade,

desde a busca por talentos até a promocéao eficaz dos servigos.

CONSIDERAGOES FINAIS

Considerando fatores econdémicos, sociais e culturais que impactam a busca
por servigos psicoterapéuticos, € possivel concluir que neste setor a empresa sob
analise tem um bom e crescente mercado para atuar apesar do recebimento
tradicional associado a esse tipo de servigo.

Contudo no setor de intermediacao de estagios a empresa tem um mercado
concorrido e com dificil entrada, portando vale pensar na melhor e mais viavel

estratégia mantendo seus objetivos claros e focados.



Apesar dos muitos desafios, a empresa em estudo possui oportunidades
significativas em ambos os setores. A mudanga de percepgédo em relagdo a saude
mental e 0 aumento da demanda por estagiarios indicam um futuro promissor onde a
empresa precisara ter foco, estratégias de marketing mais eficazes, parcerias
estratégicas, e um pensamento em melhorar constantemente para superar seus

desafios, alcangando aos poucos uma posicao forte no mercado.
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